


Wir bei Intersection haben uns schon immer mit dem Thema Automobil, Fortbewegung und Lifestyle auf unsere ganz eigene Art und Weise auseinandergesetzt. Bereits bei der Griindung
unseres Magazins war es uns wichtig, eine Publikation zu schaffen, die die Automobilbranche aus dem Blickwinkel des Lifestyles beleuchtet. Insbesondere ging es uns hier um eine ganz
eigene Asthetik. Uns war damals schon klar, dass PS und Beschleunigungswerte in Zukunft nicht mehr der hauptausschlaggebende Grund fiir den Kauf eines Autos sein werden und dass
kiinftig der Wohnort sowie die soziale Verantwortung unserer Umwelt gegeniiber maBgeblich das Thema Fortbewegung bestimmen werden.

Uber die Jahre haben wir erkannt, dass unsere Vision von Asthetik von anderen Magazinen und Werbekampagnen neu genutzt und sich individuell angeeignet wurde und zum State of the
Art geworden ist. Dasselbe gilt auch fiir die Philosophie von Intersection. Das hat uns dazu veranlasst, neu zu hinterfragen, was uns bei unseren Werten und auch denen innerhalb unserer
gesamten Branche eigentlich wichtig ist. Die Erkenntnis? Soziale Verantwortung. Dieser Begriff mag sehr groBziigig klingen, ist fiir uns aber einer der wichtigsten Antriebe, unsere Magazine
auch wéhrend der Pandemie weiter zu publizieren.

Im aktuellen Klima innerhalb der Automobilbranche bemerken wir immer wieder, dass die Industrie iiberwiegend von Mannern dominiert wird und altes Gedankengut und Klischees Be-
stand haben. Diese Gegebenheit ldsst Raum fiir Homophobie und Sexismus, die unser Leben zu beherrschen drohen. Wir sehen in diesem Problem unsere Verantwortung, eingeschréankte
Denkweisen aufzubrechen und unseren Beitrag zum Aufbau einer aufgeschlossenen Industrie zu leisten, die all denjenigen gegeniiber Toleranz zeigt, die mitwirken wollen. Aus diesem
Grund haben wir uns mit dieser Ausgabe dazu entschlossen, dass Intersection kiinftig von einem hauptséchlich weiblichen und diversen Team gefiihrt wird. Wir wollen eine neue Sichtweise
abbilden, die nicht nur eine Minderheit reprdsentiert, sondern die gesamte Branche wachriittelt. Wir haben uns zu diesem Schritt entschlossen, um das gesamte Thema Bewegung zeitge-
méBer und weltoffener zu beleuchten.

Die Intersection wird weiterhin vom Thema Bewegung und Automobil geprégt sein, zusétzlich aber auch jegliche Form von sozialen sowie popkulturellen Themen, die direkt oder indirekt mit
dem Thema zu tun haben, ausbauen. Intersection sieht sich klar als das — unserer Meinung nach - erste geschlechtsneutrale (genderless) Automagazin auf dem Markt. Als wesentlichen
Standpunkt vertreten wir, dass Intersection fiir alle Menschen ist, die an einer offenen, sich sténdig im Wandel befindenden Gesellschaft interessiert sind. Deshalb haben wir uns auBBerdem
dazu entschlossen, unser Magazin neu zu formatieren, ihm ein neues Design zu geben und es auf Zine-GréBe zu biindeln. Damit setzen wir ein klares Statement, dass das Gelernte immer
wieder in Frage gestellt werden sollte. Prioritét ist es auch weiterhin, am Puls der Zeit zu sein und unsere fiihrende Position inne zu behalten.

SchlieBlich glauben wir, dass die Autos, die sich in Zukunft verkaufen werden, nicht von Geschwindigkeit und Design geprégt sein werden. Unsere Zukunft und kiinftigen Kaufentschei-
dungen fiir das perfekte Auto werden davon abhédngen, inwiefern Automarken sich ihrer sozialen Verantwortung annehmen und fiir welche Werte sie mit ihrem Namen einstehen. Je nach
Transportmittel wird natiirlich auch Design eine groBe Rolle spielen, wobei Elektroautos andere Herausforderungen mit sich bringen werden als Brennstoffwagen.

Die wichtigste Verénderung, die wir uns wiinschen, ist, dass Autos zur Uberholspur von Moral und gesellschaftlichen Denkweisen werden.
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TERMINE

AUSGABE NO. 44

EVT: Juni 2022

Anzeigenschluss: 5. Mai 2022
Druckunterlagenschluss: 12. Mai 2022

AUSGABE NO. 45

EVT: November 2022

Anzeigenschluss: 6. Oktober 2022
Druckunterlagenschluss: 13. Oktober 2022

ANZEIGEN/PREISE

ANZEIGENPREISE

2/1 Seite 28.600 Euro
1/1 Seite 14.300 Euro
ANZEIGENPREISE
PREMIUMPLATZIERUNGEN

Opening Spread 42.900 Euro
4. Umschlagseite 35.800 Euro
2/1 bis 5. Doppelseite 35.800 Euro
1/1 bis Seite 35 17.900 Euro
ADVERTORIALS

2/1 Seite 28.600 Euro
1/1 Seite 14.300 Euro

zzgl. Produktionskosten nach Aufwand.
Mehrseitige Advertorials auf Anfrage
moglich.

Ansprechpartner: Oliver Horn
(oliver.horn@off-ones-rocker.eu)

Beilagen und Beihefter auf Anfrage.

DATEN/FORMATE

ANZEIGEN FORMATE
2/1 Seite 330 x 270mm +5 mm
1/1 Seite 165 x 270 mm + 5 mm

BESCHNITT/BUNDVERSATZ
Je 5 mm Beschnitt zu allen Seiten.
Kein Bundversatz.

PDF - FORMATE

Die Bildauflésung sollte 300 dpi nicht
unterschreiten. Die Daten mussen im
CMYK-Farbraum angelegt sein, sonst kann
es zu unerwlnschten Farbverschiebungen
kommen. Schriften, Logos und Bilder mis-
sen im PDF enthalten sein.

DRUCKPROFILE
ISOcoated_v2_300_eci.icc

DRUCKDATEI PER MAIL AN
anzeigen@off-ones-rocker.eu

VERLAGSANGABEN

VERLAG

OFF ONES ROCKER PUBLISHING LTD.
KurfUrstenstr. 31/32

10785 Berlin

VERBREITETE AUFLAGE
PRINT & DIGITAL
50.000 Exemplare

BANKVERBINDUNG

OFF ONE’S ROCKER PUBLISHING LTD.
Berliner Sparkasse

IBAN DE33 1005 0000 6604 0889 69
BIC BELADEBEXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind ohne Abzug 7 Tage
nach Rechnungsdatum, spatestens jedoch
am Erscheinungstag der Ausgabe féllig,

in der die Anzeige verdffentlicht wird. Bei
Vorauszahlung werden 2% Skonto gewahrt,
sofern der Rechnungsbetrag spatestens
am Erscheinungsdatum auf dem Konto
des Verlages eingeht und keine élteren
Rechnungen fallig sind. Alle Preise sind in
Euro angegeben und gelten zuzUglich der
gegebenen Mehrwertsteuer.

KONTAKT

VERLAGS- & REDAKTIONS-
ANSCHRIFT

Off One’s Rocker Publishing Ltd.
KurfurstenstraBe 31/32, 10785 Berlin
Telefon: + 49 30 2888 4043

Kontakt: Anna Klusmeier
anna@intersection.de

ANZEIGENVERKAUF
Oliver Horn

Mobil: +49 171 2239119
oliver.horn@hof-lieferant.com

ITALIEN

JB Media
Francesca Fregosi, Claudia Della Torre
Telefon + 39 02 29 01 3427

fra@jbmedia.com, claudia@jbomedia.com

FRANKREICH

ELENI GATSOU BUREAU
Eleni Gatsou, Camille Pignol
Telefon +33 (0)1 42 72 02 19
eleni@elenigatsou.com
camille@elenigatsou.com
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